GUIA DE BRANDING ARTISTICO — PERSONAL

POR BOURDON



PARA LOS QUE ENTIENDEN EL ARTE COMO UNA
NECESIDAD INTERNA. - B

ESTA GUiA SE ESCRIBE DESDE Y PARA ESA NECESIDAD.



moice —

- LA DISONANCIA
CONTEMPORANEA: RUIDO
VS. FRECUENCIA UNICA

- EL ARTISTA COMO
ARQUETIPO: VERDAD
INTERNA MANIFESTADA

- LA NECESIDAD DE UN
NUEVO COMIENZO:
INTROSPECCISN COMO
HERRAMIENTA

CAPIiTULO 1 - GENESIS

- LA PREGUNTA
FUNDAMENTAL : ¢POR QUE
QUIERES SER ARTISTA?

- INTENCISN EXTERNA VS.
INTENCISN INTERNA

- EL _TESORO:
IDENTIFICAR LA
NECESIDAD INTERNA DE
CREAR

CAPITULO 2 - LA
EXCAYACION

- RELIQUIAS:
OBSESIONES. DOLORES,
MIEDOS. DESEOS

- LA SOMBRA (JUNG):
INVENTARIAR LO
REPRIMIDO

- EL ARTISTA COMO
ARQUEASLOGO DE Si MISMO

CAPIiTULO 3 - PILARES
ALQUIMICOS

- TRANSMUTACIGN:
CONVERTIR RELIQUIAS EN
PILARES

- OBSESIONES -
IDENTIDAD ESTETICA

- DOLOR » PROPGSITO
EMOCIONAL

- MIEDO » ESTRATEGIA

- LA MARCA IMPOSIBLE DE
COPIAR

- LA ALQUIMIA COMO
SANACIGN

CAPIiTULO 4 - LA FORJA

- EL MOLDE: ARCHIVO DEL
UNIVERSO ARTISTICO

- EL ACTO DE NOMBRAR:
AUTORIDAD SOBRE LAS
IDEARS

- INVESTIGACIGN
ESTETICA COMO VARIABLE
DE MERCADO

- SINTESIS VS.
IMITACIGN

CAPIiTULO 5 - DE PERSONA
A ARTISTA

- LA DISONANCIA ENTRE
EL YO VERDADERO Y EL YO
ARTISTA

- LA PERSONA (JUNG) :
MASCARA CONSCIENTE. NO
DISFRAZ

- METODO DE
ENCARNACIGN:

- EL PRIMER RECLAMO

- LA AMALGAMA DE
IDENTIDAD

- EL AURA DE
SUPERESTRELLA

CAPiTULO 6 - PILARES
CONCEPTUALES

- METODO DE
DESTILACION: ANALISIS,
CATEGORIZACIGN,
NOMENCLATURA

- DIFERENCIA ENTRE
PILARES ALQUIMICOS Y
CONCEPTUALES

- ARQUETIPOS PERSONALES

Y CONSTELACIONES UNICAS

- LOS AVATARES: ERAS Y
EVOLUCISN DE LA MARCA

CAPIiTULO 7 - EL SELLO

- EL SELLO COMO
CONSISTENCIA CREATIVA

- LOS CUATRO PILARES
DEL SELLO:

1. MANIFESTACIGN DEL
YO0 ARTISTA

2. AUTORIDAD Y BRAND
EQUITY

3. EL ANCLA PERSONAL
(ANIMA/ANIMUS)

4. LA FRICCI6GN COMO
POSICIONAMIENTO

- EJEMPLO: DE METAHONEY
A BOURDON

CAPIiTULO 8 - CULTO Y
COMUNIDAD

- EL CULTO COMO
RESONANCIA NATURAL

- RESONANCIA
ARQUETIiPICA: FRECUENCIA
COMPARTIDA

- EVANGELIZACIGN DE
MARCA: CREYENTES. NO
SEGUIDORES

- EL ARTISTA COMO LIDER
DE TRIBU
EPiL0OGO

- EL CIRCULO SE CIERRA:
NATURALIDAD DEL ARTE

- EL ARTISTA NO SE
CREA. EMERGE

- LA VERDAD MANIFESTADA
COMO RESPIRACIGN



prologo.

EN EL PANORAMA ARTISTICO CONTEMPORANEO, EXISTE UNA GRAN DISONANCIA FUNDAMENTAL: UNA
VASTA MAYORIA DE INDIYIDUOS CONFUNDE EL RUIDO DEL CONTENIDO CON LA FRECUENCIA UNICA DEL
ARTE CREADO CON UNA INTENCISN, PUEDEN OBSESIONARSE CON EL RESULTADO, CON EL ECO DE LA
VALIDACIGN: EL ESTATUS, LA FAMA. EL DINERO O LAS METRICAS, PERO IGNORAN POR COMPLETO LA
FUENTE DE LA QUE DEBE NACER EL VERDADERO PODER. @ SU INTERIOR.

“EL ARTISTA”, ES UN ARQUETIPO DEFINIDO EN ESTE TEXTO. QUE ENTIENDE UNA VERDAD MAS
PROFUNDA 77/ [SRELEEAR IR INO N SV WG o:T e VST . SINO UNA CONSECUENCIA
QUE EMERGE NATURALMENTE. ES LA MANIFESTACIGN EXTERNA DE UNA VERDAD INTERNA ABSOLUTA EN
CADA UNO DE NOSOTROS.

ESTE DOCUMENTO ES LA ARQUITECTURA DE ESA VERDAD.

RECONOCEMOS LA NECESIDAD DE UN [IVSYeReie]ypy= P40

UNO QUE HONRE LA INTROSPECCISGN COMO LA HERRAMIENTA PRIMARIA PARA LA BUSQUEDA DE UN
PROPSSITO COMO ARTISTAS. YA QUE DURANTE MUCHO TIEMPO, LOS ARTISTAS HAN BUSCADO UN
TESORO. UNA FORMULA, SIN ENTENDER QUE ESTA DEBE SER EXTRAIDA DE SUS PROPIAS RELIQUIAS
INTERNAS.

ESTA GUIA ES UNA POSIBLE RESPUESTA, UN SISTEMA METODOLGGICO PASO A PASO DISENADO PARA
DIAGNOSTICAR LA INTENCIGN., EXCAVAR EN LA PSIQUE. FORJAR LOS PILARES QUE SOSTENDRAN UNA
IDENTIDAD ARTISTICA Y. FINALMENTE. CONSTRUIR LA MANIFESTACISGN DE ESA IDENTIDAD EN EL
MUNDO REAL. FUERA DE LA MENTE.

ESTE SISTEMA ES “THE PLAN B”
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tap. 8 — conceptos basicog del documento.

g.I: LOS DOS CAMINOS - UNA DISTINCIGN FUNDAMENTAL

ANTES DE INICIAR, SE DEBE ESTABLECER UNA DISTINCIGN CRITICA. LA RESPUESTA A LA PREGUNTA
FUNDAMENTAL DEL SIGUIENTE CAPITULO SITUARA AL LECTOR EN UNO DE ESTOS DOS CAMINOS.
REPRESENTADOS POR DOS ARQUETIPOS:

| = oY WRYe — £ OPERADOR ORIENTADO AL MERCADO

EL CREATIVYO PLANIFICA SU TRABAJO COMO UN PRODUCTO EN UN ANAQUEL, SU PROPGSITO SE BASA
EN LA OPORTUNIDAD, SU ENFOQUE ES UNICAMENTE EXTERNO, ESTE OPTIMIZA HORARIOS, ESTA
ENFOCADO EN VISTAS. ALCANCE Y CONTACTOS -~ AUN ASi., SU TRABAJO PUEDE SER, Y A MENUDO
EEE%HITIVQMENTE LO ES. TALENTOSO. PERO CARECE DE UNA DIRECCIGSN Y UN PROPGSITO A LARGO

DESDE UNA PERSPECTIVA ESTRATEGICA. EL CREATIYO ADOPTA UN ENFOQUE MARKET-ORIENTED
(ORIENTADO AL MERCADO). ES REACTIYO. RESPONDE A LAS TENDENCIAS. A LA DEMANDA DEL
ALGORITMO Y A LA OPTIMIZACISGN DE METRICAS. SU SUSTENTO ES EL ALCANCE; Y SU RECOMPENSA
ES LA VALIDACIGN. POR SUPUESTO. A CORTO PLAZO.

FRSAETIEEIE (EL VISIONARIO ORIENTADO AL PROPGSITO)

EL ARTISTA, EN CAMBIO. CREA POR AUTOEXPRESIGN. SU PROPGSITO SE BASA EN LA NECESIDAD.
TIENE UN PROPSSITO Y BUSCA CONSTRUIR UN LEGADO. LA PARTE COMERCIAL ES UNA PRIORIDAD,
Si., PERO NUNCA ES SU PROPASITO PRINCIPAL. EL ARTISTA CREA CON LO QUE TIENE, SIN LA
EXPECTATIVA FUNDAMENTAL DE QUE ALGUIEN LO VEA.

ESTRATEGICAMENTE. EL ARTISTA ADOPTA UN ENFOQUE YISION-ORIENTED (ORIENTADO A LA

VISIGN) . ES PROACTIVO. GENERA DEMANDA., TIENDE CREAR TENDENCIAS E INSPIRACIGN EN OTROS,

gug?vfgﬁgérqﬁleE SU PROPIO ALGORITMO. SU META ES EL LEGADO: SU RECOMPENSA ES LA
ON.

ESTE PLAN ES UNICAMENTE PARA EL SEGUNDO.

6.II: SUSTENTO

IGENEY-YElE NO ES UNA COLECCIOGN DE FILOSOFIAS ABSTRACTAS: ES UN MANUAL DE
PSICO-ARQUITECTURA. SU METODOLOGIA SE BASA EN LA INTERSECCISN DE DOS DISCIPLINAS
PRINCIPALES: LA (PSICOLOGiA) ANALITICA Y LA ESTRATEGIA DE MARCA (MARKETING)

1. EL MARCO PSICOLGGICO (LA ALQUIMIA DE JUNG)

LA GUIA DESCRIBE EL PROCESO COMO "ALQUIMIA PURA". EL PSICALOGO [{MNCVESIT-VARINNE DEFINIG
LA ALQUIMIA COMO EL PROTOTIPO HISTGRICO DE SU TRABAJO CENTRAL: EL PROCESO DE
INDIVIDUACION.

LA INDIVIDUACIGN ES EL YIAJE DE TODA LA VIDA PARA CONVERTIRSE EN UN HNIADNSHLINSN
(el T SNSRI RNSefi{aln]e], ES EL PROCESO DE HACER CONSCIENTE LO INCONSCIENTE

/s ESTA GUIA UTILIZA EL LENGUAJE Y MAPA JUNGUIANO COMO LA HERRAMIENTA PARA LA
TRANSMUTACIGN ARTISTICA:

= LA SOMBRA: EL REPOSITORIO DE TODO LO QUE REPRIMIMOS: NUESTROS MIEDOS. TRAUMAS Y
PASIONES "INACEPTABLES". ES LA FUENTE DE LA AUTENTICIDAD Y EL PODER CRUDO - LO
QUE HACE RUIDO E INCOMODA A OTROS.

» [ A PERSONA: LA "MASCARA" FUNCIONAL QUE PRESENTAMOS AL MUNDO. NO ES "FALSA", SINO
%N?EégggRFQZ NECESARIA. EL BRAND ARTISTICO ES EL DISENO CONSCIENTE DE ESTA

= EL ANIMA-ANIMUS: EL "ALMA": EL NUCLEO EMOCIONAL Y LA FUENTE DE LA CREATIVIDAD.
ES EL "CORAZON" QUE DEBE ESTAR CONECTADO A LA "ARMADURA".

= LOS ARQUETIPOS: |.OS PATRONES E IMAGENES UNIVERSALES (EL HEROE. EL MAGO. EL
SOBERANO) QUE RESIDEN EN EL INCONSCIENTE COLECTIVO Y DAN FORMA A NUESTRAS
MITOLOGiAS PERSONALES.

2. EL MARCO ESTRATEGICO (BRANDING COMO VISIAN)

EL ARTISTA NO "CONSTRUYE UN PUBLICO"; GENERA RESONANCIA. EL MARKETING TRADICIONAL,
DISENADO PARA "EL CREATIVO", SE CENTRA EN CONVENCER. MIENTRAS QUE LA ESTRATEGIA DE
MARCA PARA "EL ARTISTA" SE CENTRA EN DECLARAR. NO SE TRATA DE ENCONTRAR UN NICHO. SINO
DE CREAR UN NICHO A TRAVES DE UNA COHERENCIA Y UNA VISISGN TAN POTENTES QUE GENERAN SU
PROPIO CAMPO GRAVITATORIO.



the artist.



cap. 1 — qenesis.

ESTE CAPITULO ES LA BASE DE "THE ARTIST", LA PRIMERA MITAD DE LA GUiA DEDICADA A LA
XE$?EQQINTERNQ, COMIENZA CON EL RECONOCIMIENTO DE LA VERDAD FUNDAMENTAL DE TODO

ANTES DE INICIAR LA EXCAVACIGN. SE DEBE RESPONDER CON ABSOLUTA HONESTIDAD A UNA
PREGUNTA FUNDAMENTAL :

— {por qué quieres ger artista? —

RESPONDER HONESTAMENTE ESTA PREGUNTA ES EL DIAGNSSTICO INICIAL, LA RESPUESTA ES LA
LLAVE QUE DARA ACCESO AL NUCLEO DE NUESTRO PROPGSITO COMO ARTISTAS. NO HAY RESPUESTAS
"CORRECTAS" 0O "INCORRECTAS". SOLO RESPUESTAS HONESTAS O DESHONESTAS.

EgTEEE$EEHNTQ FUNCIONA TAMBIEN COMO EL PRIMER FILTRO PARA NUESTRA AUTOCRITICA DURANTE

= UNA RESPUESTA ORIENTADA AL EXTERIOR (COMO "QUIERO SER FAMOSO. DINERO Y ESTATUS™)
REVELA UNA BASE CONSTRUIDA SOBRE LA PERCEPCIGN DE LOS DEMAS. ESTE ES EL CAMINO
DE "EL CREATIVO". ES UN MOTOR QUE SE AGOTA RAPIDAMENTE BAJO EL PESO DE LO QUE EN
ESTA GUiA LLAMAREMOS "FRICCIGN" (CAPITULO VII).

= UNA RESPUESTA ORIENTADA AL INTERIOR ("PORQUE ES UNA NECESIDAD" . "PORQUE TENGO
ALGO QUE DEBO EXPRESAR", "PORQUE ES LA UNICA FORMA DE PROCESAR EL MUNDO") REVELA
UNA BASE CONSTRUIDA SOBRE EL PROPSSITO. ESTE ES EL MOTOR DEL ARTISTA.

SI LA INTENCIGN ES LA DEL ARTISTA. SE ESTA LISTO PARA EL SIGUIENTE EJERCICIO
MENTAL. "LA BUSQUEDA DEL TESORO". DSNDE "EL TESORO" ES EL OBJETIVO PRINCIPAL:

IDENTIFICAR LA NECESIDAD INTERNA PARA CREAR. J{QUE HAY DENTRO QUE EXIGE EXPRESARSE A
TRAVES DEL ARTE?. ESTA NECESIDAD ES EL UNICO MOTOR LO SUFICIENTEMENTE FUERTE COMO PARA

SOSTENER LA CONSTRUCCIGN DE UN LEGADO.
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cap. 2 — la excabacion.

“UNA VEZ ESTABLECIDA LA INTENCIGN. COMIENZA EL TRABAJO REAL.”

LO QUE LLAMAREMOS “LA EXCAVYACIGN” NO ES NADA MAS QUE EL USO DE LA INTROSPECCIGN COMO
HERRAMIENTA PARA EL AUTOCONOCIMIENTO Y LA AUTOCONCIENCIA. ESTE NO ES UN ACTO PASIVO DE
REFLEXIGN. SINO QUE ES UNA EXPEDICISN ARQUEOLSGICA ACTIVA A NUESTRA PROPIA PSIQUE.

?égggges MAS PROFUNDO SE YAYA. MAYORES SON LAS POSIBILIDADES DE DEFINIR Y CONSEGUIR "EL

IT.I: LAS RELIQUIAS

EL OBJETIVO DE LA EXCAVACISGN ES "ENCONTRARLO TODO". A ESTOS ARTEFACTOS LOS LLAMAREMOS
"RELIQUIAS". SON LAS JOYAS DENTRO DEL TESORO. LA MATERIA PRIMA DE LA QUE SE CONSTRUIRA
EL SELLO (CAPiTULO VII).

LAS RELIQUIAS INCLUYEN:

«  [EESSHESESSEEEEE L0S PATRONES VISUALES, AUDITIVOS Y SENSORIALES (IMAGENES,
AUDIOS., SENTIMIENTOS) RECURRENTES, NO SOLO LO QUE TE GUSTA, SINO TAMBIEN LO QUE
TE GENERA UNA ATRACCIGN MAGNETICA.

«  [EGEEMEINGCEVNEEE LAS INSEGURIDADES. LAS HERIDAS. LAS CARENCIAS EMOCIONALES Y
MENTALES. NORMALMENTE SON UTILIZADAS POR ARTISTAS COMO GASOLINA PARA SU OBRA.

= [MEEEHE LAS ANSIEDADES ESPECIFICAS QUE DICTAN EL COMPORTAMIENTO (POR EJEMPLO,
EEEREEER%S% NO SER TOMADO EN SERIO" ES UN MIEDO COMUN PARA LOS ARTISTAS NUEVOS Y

= ESSEE Pl IS LAS AMBICIONES, LAS VISIONES DE PODER, LAS MITOLOGIAS
(LORE) PERSONALES.

SE HA OBSERVADO CORRECTAMENTE QUE LAS GANAS DE UN ARTISTA SON EN BASE A SENTIMIENTOS Y
OTROS ELEMENTOS QUE LLENAN CARENCIAS EMOCIONALES Y MENTALES DENTRO DE NOSOTROS. LA
EXCAVACIGN ES EL ACTO DE IDENTIFICAR Y CATALOGAR HONESTAMENTE ESTAS CARENCIAS. NO PARA
LAMENTARLAS. SINO PARA UTILIZARLAS A NUESTRO FAVOR.

IT.II: SUSTENTO (LA SOMBRA. DE JUNG)

AQUI SE REVELA LA PRIMERA CONEXIGN TEGRICA PROFUNDA. “LAS RELIQUIAS" SON, EN
TERMINOLOGIA JUNGUIANA. EL CONTENIDO DENTRO DE LA SOMBRA.

LA SOMBRA ES EL "SACO" PSiQUICO DONDE LA SOCIEDAD Y LA CONCIENCIA ARROJAN TODAS LAS
PARTES "INACEPTABLES" DEL INDIVIDUO: LA AGRESIGN. LA DEBILIDAD. LA VERGUENZA, EL
DOLOR, EL PODER CRUDO.

- "EL CREATIVO" PASA SU VIDA HUYENDO DE SU SOMBRA. PULIENDO SU IMAGEN PUBLICA PARA
OCULTARLA Y SER ACEPTABLE.

- "EL ARTISTA" ES AQUEL QUE SE DA LA VUELTA. ENCIENDE UNA LUZ Y DESCIENDE A LA
CUEVA PARA INVENTARIAR SU CONTENIDO Y USARLO ESTRATEGICAMENTE.

LA SOMBRA. EN REALIDAD. NO ES "MALA"; ES SIMPLEMENTE LA PARTE NO-VIVIDA E INTEGRADA DE
LA PSIQUE QUE. PARADGJICAMENTE, ES LA FUENTE DE TODO EL PODER, LA AUTENTICIDAD Y EL
MAGNETISMO DE UN ARTISTA.

“EN MI NARRATIVA ARTISTICA., CUANDO HABLO DE "CONVERTIR LA SENSIBILIDAD EN
PODER”, ESTOY DESCRIBIENDO EL ACTO DE EXTRAER ENERGIA DE LA SOMBRA, EL

PROPGSITO DE LA EXCAYACIGN NO ES "ARREGLAR" ESTAS RELIQUIAS. SINO
RECOLECTARLAS COMO MATERIA PRIMA PARA LA ALQUIMIA. DE LA QUE HABLAREMOS
EN EL SIGUIENTE CAPiTULO.”




Outer Worlg
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Inner World

[a arquitectura del alma —

ANTES DE TRANSMUTAR. HAY QUE DESCENDER. ANTES DE CONSTRUIR. HAY QUE ORGANIZAR. EL ARTISTA QUE SE
ATREVE A MIRAR HACIA ADENTRO, OBVIAMENTE, NO ENCUENTRA RESPUESTAS INMEDIATAS. SINO QUE CONSIGUE
FRAGMENTOS. SiMBOLOS Y ECOS. PUES LA PSIQUE NO ES UNA LINEA RECTA. SINO UNA CONSTELACIGN DE FUERZAS
QUE SE ENTRELAZAN EN SILENCIO.

CARL JUNG PROPUSO UN MAPA PARA ESTA TRAVESIA: EL SELF COMO CENTRO, EL EGO COMO INTERFAZ, LA PERSONA
COMO MASCARA FUNCIONAL., LA SOMBRA COMO DEPGSITO DE LO REPRIMIDO., Y EL ANIMA COMO NUCLEO EMOCIONAL .
ESTE MODELO NO ES UNA TEORiA: ES UNA BRUJULA PARA EL ARTISTA QUE DESEA MANIFESTAR UNA VERDAD.

LA EXCAYACIGN QUE ACABAMOS DE REALIZAR NO FUE UN ACTO DE NOSTALGIA, SINO DE ALQUIMIA. HEMOS
DESCENDIDO A LA CUEVA, ENCENDIDO LA LINTERNA., Y COMENZADO A RECOLECTAR LAS RELIQUIAS. AHORA. CON
ESTE MAPA FRENTE A NOSOTROS. ENTENDEMOS QUE CADA RELIQUIA TIENE UN LUGAR. UNA FUNCIGN. Y UNA ENERGIA.

LA SOMBRA NO ES EL ENEMIGO. SINO EL COMBUSTIBLE. LA PERSONA NO ES UNA MENTIRA., ES EL DISENO. Y EL
ANIMA NO ES UNA FANTASIiA. SE TRATA NADA MAS QUE DEL CORAZAN.

OBSERVA EL MAPA. RECONGCETE EN EL. Y CRUZA EL UMBRAL.



cap. 3 — pilares alquimicos.

UNA VEZ RECOLECTADO "EL TESORO" Y CATALOGADAS "LAS RELIQUIAS"., COMIENZA LA
TRANSMUTACIGN, ESTE ES EL NUCLEO ALQUIMICO DE LA GUiA.

EL OBJETIVO ES "RECONTEXTUALIZAR ESTOS ELEMENTOS PARA CONSTRUIR LOS PILARES
ALQUIMICOS". SE TRATA DE TRANSMUTAR TANTO LO QUE DUELE COMO LO QUE OBSESIONA EN LOS
PILARES QUE LEVANTARAN LAS BASES DE LA IDENTIDAD ARTISTICA.

EL PROPGSITO FINAL ES SANAR NUESTRA SOMBRA A TRAVES DEL ARTE., YA QUE LA AUTOEXPRESIGN
EN EL ARTE CURA AL ARTISTA. EL ARTISTA USA SUS ADVERSIDADES PARA TRANSFORMARSE Y SANAR
MENTAL Y EMOCIONALMENTE MEDIANTE EL DESAHOGO.

III.I: EL PROCESO DE TRANSMUTACIGN

SE PROPONE UN EJERCICIO PARA CONSTRUIR EL UNIVERSO SOSTENIDO POR ESTOS PILARES.
TOMANDO LAS TRES RELIQUIAS PRINCIPALES., COMO ELEMENTOS QUE GUIARAN CIERTOS ASPECTOS DE
NUESTRO BRAND PERSONAL :

» LAS “OBSESIONES ESTETICAS” SE CONVIERTEN EN IDENTIDAD ESTETICA: SON EL
"MATERIAL DE CONSTRUCCIGN" DEL UNIVERSO ARTiSTICO. RECALCANDO, NO SON SOLO
COSAS QUE TE GUSTAN, ESTAS RIGEN LA ARQUITECTURA DEL MUNDO Y EL CLIMA DEL
AMBIENTE EN TU UNIVERSO. IDENTIFICAR QUE TIPO DE CONTENIDO RESUENA Y POR QUE
SIENTA LAS BASES DEL ESTILO DE UN ARTISTA.

= EL DOLOR Y LOS TRAUMAS SE CONVIERTEN EN PROPGSITO EMOCIONAL: ESTO ES LO QUE DA
SENTIDO AL ARTE. AQUi ES DONDE SE TOMA UNA INSEGURIDAD Y SE TRANSMUTA EN UNA
DECLARACISN DE PODER. EL DOLOR SE CONVIERTE EN UN MANIFIESTO, NO COMO UNA FORMA
DE RENCOR. SINO COMO UNA SENAL DE FORTALEZA Y RESILIENCIA.

= LO0S MIEDOS SE CONYIERTEN EN ESTRATEGIA: EL MIEDO (POR EJEMPLO: "QUE NO TE TOMEN
EN SERIO" ) DEFINE EL PLAN DE BATALLA, NO SE LE PERMITE QUE NOS PARALICE, SINO
QUE SE USA COMO EL MOTOR QUE OBLIGA A FORJAR UNA OBRA IMPECABLE. COHERENTE Y
hEE?kéL&%ﬁgﬂﬁEPos TRAZAN UNA LINEA DIRECTA HACIA LO QUE SE TIENE QUE HACER PARA

ESTAS TRES TRANSMUTACIONES SON LOS PILARES ALQUIMICOS. SON LA FUENTE DE PODER DE LA QUE
BEBERA “EL ALTER EGO.” (SEGUNDO TRAMO DE LA GUiA)

ITIT.II: SUSTENTO
ESTE PROCESO ES LO QUE CREA UNA MARCA IMPOSIBLE DE COPIAR.

"EL CREATIVO" PUEDE COPIAR UNA ESTETICA (OBSESIONES)., PERO NO PUEDE COPIAR UN
PROPSSITO (DOLOR) O UNA DISCIPLINA (MIEDO) .

CUANDO EL DOLOR (EL CUAL. EN ESTE CONTEXTO. ES UNA RELIQUIA) SE TRANSMUTA EN PROPGSITO
EMOCIONAL (UN PILAR ALQUIMICO). LA MARCA GANA UN "ANCLA PERSONAL" (CAPITULO VII).

SE VUELVE INEXPUGNABLE. POR EJEMPLO , PARA BOURDON SU OBRA NO ES SOLO "ARTE 3D"; ES UNA
;EE%QHSTRUCCIGN EMOCIONAL" Y "SIGNIFICADOS VISUALES". ESE ES EL PROPGSITO EMOCIONAL EN
ON.

CUANDO LOS MIEDOS (OTRA RELIQUIA) SE TRANSMUTAN EN ESTRATEGIA (OTRO PILAR). LA
NEUROSIS SE CONVIERTE EN DISCIPLINA. EL MIEDO A "NO SER TOMADO EN SERIO" DEJA DE SER
UNA FUENTE DE PARALISIS Y SE CONVIERTE EN EL AGENTE DISCIPLINARIO QUE EXIGE LA
"FORMALIDAD Y EL PROFESIONALISMO" (CAPiTULO V)

PSICOLGGICAMENTE. LA INTEGRACION (DARLE A LA SOMBRA UN PROPGSITO Y UN TRABAJO) ES LO
ggEP?EIggﬂgg}%$UROSIS’ LA MARCA PERSONAL DEL ARTISTA SE CONVIERTE EN EL VEHICULO A SU
ON.



cap. 4 — [a forja.

CON LOS PILARES ALQUIMICOS (EL PORQUE) ESTABLECIDOS. SE DEBE CONSTRUIR UN PUENTE HACIA
EL QUE. ESTE CAPiTULO ES EL PROCESO DE LA FORJA: TRADUCIR LA SENSIBILIDAD EN UNA
ESTRUCTURA TANGIBLE. LA EXPRESIOGN ARTISTICA

“"EL ARTISTA QUE SE QUEDA EN SU PROPIA MENTE VIVE EN SU PROPIA SENSIBILIDAD. ES UN POZO
DE POTENCIAL Y ESTRATEGIA. PERO SIN ESTRUCTURA Y TACTICA., ES SOLO ESO: POTENCIAL.

EL ARTISTA DEBE APRENDER A TOMAR ESAS IDEAS Y CONVERTIRLAS EN UNA TRANSCRIPCION
TANGIBLE. NO SE ESPERA A LA INSPIRACIGN. SE CONSTRUYE UN MAPA PARA LLEGAR A ELLA.”

Iv.I: EL MOLDE

EL PRIMER PASO ES NO TENERLO TODO EN LA CABEZA. TODO LO QUE SE VE EN LA MENTE PUEDE SER
COMPLETAMENTE TRANSCRIBIBLE, ESTE ES EL MOMENTO DE CONSTRUIR NUESTRO [E[eJHs]S.

EL MOLDE ES EL ARCHIYO DEL UNIVYERSO ARTiSTICO. AQUI ES DONDE SE HACEN LOS MOODBOARDS.

SE CONSIGUEN LAS REFERENCIAS QUE QUEREMOS SEGUIR. SE ESTUDIAN LOS CONCEPTOS DE LOS

CONOCIMIENTOS QUE QUEREMOS INCORPORAR A NUESTRA NARRATIVA. Y SE INVESTIGAN LOS NOMBRES

REALES DE LAS COSAS QUE SE TIENEN EN MENTE, SIN IMPORTAR QUE NOSOTROS LE LLAMEMOS DE

g§$es%?%grn, ES IMPORTANTE CONOCER TESRICAMENTE TODO ENTORNO A NUESTRO UNIVERSO
I .

LAS REFERENCIAS PUEDEN SER DE CUALQUIER TIPO: MUSICA, LIBROS, PELiCULAS. ARQUITECTURA,
aﬁéﬁgﬁgg é%ESENTIMIENTOS QUE AYUDEN A TRANSPORTARSE MENTALMENTE AL UNIVERSO QUE

IV.II: EL ACTO DE NOMBRAR

UN COMPONENTE CRITICO DEL MOLDE ES EL ACTO DE NOMBRAR. "NOMBRAR TUS IDEAS ES EL PRIMER
ACTO DE AUTORIDAD SOBRE ELLAS". AL NOMBRAR UN CONCEPTO. SE LE SACA DE LA "SENSIBILIDAD
CASGTICA" Y SE LE CONVIERTE EN UN ACTIVO DE MARCA TANGIBLE.

IV.III: EL SUSTENTO (INVESTIGACIGN SOBRE ESTETICA COMO VARIABLE DE MERCADO)

ESTE PROCESO, "EL MOLDE" ., ES CONOCIDO EN EL MUNDO PROFESIONAL COMO INVESTIGACION SOBRE
EﬁgggﬁgﬁTgEWU VARIABLE DE MERCADO Y DEFINICION DE NICHO. PERO EXISTE UNA DIFERENCIA

"EL CREATIVO" INVESTIGA LO QUE ES POPULAR PARA PODER IMITARLO. "EL ARTISTA" INVESTIGA
LO QUE ES RESONANTE CON SUS PILARES ALQUIMICOS (CAP. III)> PARA PODER SINTETIZARLO.

NINGUNA DE ESTAS REFERENCIAS SE PUEDE COPIAR., SE SINTETIZAN. EL "ACTO DE NOMBRAR™ ES LA
CODIFICACIGN FINAL, AL NOMBRAR LOS CONCEPTOS COMO EL "BARROCO DIGITAL" DE BOURDON, EL
E%EEEEOQUTORIDQD Y CREA UNA NUEVA CATEGORIA DE LA QUE ES, SUBJETIVAMENTE. EL UNICO
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tap. 5 — de persona a artista.

CON EL TRABAJO INTERNO (PILARES ALQUIMICOS) Y EL PUENTE CONCEPTUAL (EL MOLDE)> EN SU
LUGAR, SE DEBE ABORDAR EL VEHiCULO DE LA MANIFESTACIGN ARTISTICA: EL YO COMO ARTISTA.

ESTE CAPiTULO ABORDA LA "DISONANCIA ENTRE AMBOS MUNDOS". ES EL DESAFi0 DE LA
INCONGRUENCIA: LA REALIDAD DEL "YO VERDADERO" PUEDE SENTIR QUE NO COINCIDE CON LA
GRANDEZA DEL "YO ARTISTA" CONSTRUIDO.

POR EJEMPLO., TU COMPORTAMIENTO REAL PUEDE TRANSMITIR TIMIDEZ., MIENTRAS QUE EL DE TU YO
ARTISTA BUSCA REPRESENTAR SEGURIDAD.

ESTA DISONANCIA NO ES UNA DEBILIDAD QUE SE DEBA OCULTAR: ES LA MAYOR OPORTUNIDAD.
AQUI ES DONDE SE SEPARA CONSCIENTEMENTE AL "YO VYERDADERO" (COMO EL ARTISTA DURANTE LA
CREACIGN) DEL "YO ARTISTA" (EL ARTISTA EN EL PERFORMANCE) .

EL OBJETIVO NO ES REEMPLAZAR AL PRIMERO. EL CUAL ES NECESARIO PARA PLANEAR. CREAR Y
DESCANSAR. EL OBJETIVO ES "CONSTRUIR AL SEGUNDO PARA PROTEGERLO".

V.I: EL SUSTENTO (LA PERSONA. DE JUNG)

AQUi SE INTRODUCE EL CONCEPTO JUNGUIQNO DE LA PERSONA. EL "YO ARTISTA" O "ALTER EGO" ES
LA PERSONA. EL “OPUESTO” DE LA SOMBRA

LA PERSONA ES LA MASCARA QUE USAMOS PARA FUNCIONAR EN SOCIEDAD. NO ES "FALSA": ES UNA
INTERFAZ FUNCIONAL. BOURDON LO IDENTIFICA PERFECTAMENTE: "BOURDON... ES UNA ENTIDAD
ESTETICA... UNA MASCARA CONSCIENTE. ANGEL. QUIEN LA OCUPA".

LA "DISONANCIA" OCURRE CUANDO LA PERSONA EXISTENTE (QUE ES. POR EJEMPLO."TiMIDA") NO
ESTA ALINEADA CON LA VISION Y LOS PILARES ALQUIMICOS (“SEGURA™).

EL TRABAJO NO ES "FINGIR". EL TRABAJO ES DISENAR CONSCIENTEMENTE UNA NUEVA PERSONA QUE
SEE ggs E?{??SI&N AUTENTICA Y FUNCIONAL DE LA VERDAD INTERNA (LOS PILARES ALQUIMICOS

V.II: EL METODO DE ENCARNACIGN

AQUI SE DESCRIBEN TRES ACTOS DE TRANSFORMACIGN QUE SIRVEN COMO METODO PARA CONSTRUIR Y
ENCARNAR ESTA NUEVA PERSONA:

(IS SCEETSONE[ON ESTA ES LA "PRIMERA DECISIGN CONSCIENTE QUE TOMAS SOBRE TU CUERPO
COMO ARTISTA"., ES UN ACTO SIMBOLICO. PUEDE SER UN ATUENDO QUE FUNCIONE COMO "SKIN", UN
ACCESORIO, O UN GESTO QUE REPRESENTE A ESTA NUEVA PERSONA. ES EL PRIMER ACTO DE
RECLAMAR LA IDENTIDAD Y DECLARAR UN NUEVO SELLO.

=N s (ST u[s I Sam ]S Riies WM NO ES NECESARIO OCULTAR PARTES O ESCOGER ENTRE UNA Y OTRA.
LAS "INCOHERENCIAS" SE FUSIONAN. "AL FORZARLAS JUNTAS, CREAS ALGO NUEVO Y MAGNETICO. . .
ALGO UNICO E INDISCUTIBLEMENTE TUYO". LA TIMIDEZ DEL "YO VERDADERO" Y LA AUTORIDAD DEL
"YO ARTISTA" NO SE CANCELAN; CREAN UNA TENSIAGN MAGNETICA. UNA FIRMA.

EAN=EN-VEENEEVESSSGEENNN LA CUAL NO ES ARROGANCIA, SINO LA PRACTICA DIARIA DE LA
FORMALIDAD Y EL PROFESIONALISMO COMO ARTISTAS. ES LA MENTALIDAD QUE SE GANA CUANDO UNO
SE TOMA EN SERIO SU PROPIO UNIVERSO., LA SERIEDAD CON EL PROPIO TRABAJO GENERA UN AURA
AUTORITARIA. NO SE "ACTUA" COMO UN ARTISTA; UNO SE MUEVE CON LA "CONVICCIGAN" DE QUE
SIMPLEMENTE LO ES.



tap. 6 — pilares conceptuales.

ESEEUS%QiITULO COMBINA DOS CONCEPTOS CRUCIALES: LA CURACISGN DEL UNIVERSO Y SU
0

VI.I: EL METODO DE DESTILACIGN

CON "EL MOLDE" (CAP. IY) COMPLETO, SE OBTIENE UN ARCHIVO DE NUESTRO UNIVERSO. PERO UN
ARCHIVO VASTO Y EXTENSO SIGUE SIENDO S6LO RUIDO., EL ARTISTA DEBE "APRENDER A SER EL
CURADOR DE SU PROPIO UNIVERSO".

CUANDO LAS IDEAS SON DEMASIADAS Y SE CONVIERTEN EN CAOS, SE UTILIZA EL "METODO DE
DESTILACIGN", ESTE ES ES UN PROCESO DE TRES PASOS PARA FILTRAR “"EL MOLDE" Y FORJAR LOS
PILARES CONCEPTUALES:

ANAWESIEH REVISAR "EL MOLDE" (MOODBOARDS, REFERENCIAS. NOTAS) E "IDENTIFICAR
LOS PATRONES RECURRENTES" (COLORES. TEXTURAS. TEMAS).

SO [IPLEIIYE "AGRUPAR TODAS TUS REFERENCIAS POR 'ASPECTOS' O ‘CATEGORIAS'"
IMAGINAR DIFERENTES GALAXIAS EN EL UNIVERSO Y CATEGORIZAR CADA ELEMENTO.

DISSINNETSGIYE ESTE ES EL ACTO DE AUTORIDAD. SE CREA "UNA NOMENCLATURA PROPIA PARA
ESTOS GRUPOS", DANDOLES UN NOMBRE PROPIO.

ESTOS NOMBRES SON TUS PILARES CONCEPTUALES. LAS SOMBRILLAS QUE CUBREN Y SEPARAN LAS
IDEAS EN SUB-UNIVERSOS ESTETICOS COHERENTES.

VI.II: DISTINCISN CRUCIAL: ALQUIMIA VS. CONCEPTO

%gﬂng&%)DIFERENCIﬁR LOS PILARES ALQUIMICOS (CAP. III) DE LOS PILARES CONCEPTUALES

»  GERTSSE NGRS (DOLOR. MIEDO. OBSESIGN ESTETICA) SON EL COMBUSTIBLE
INTERNO. SON EL PORQUE. SON SECRETOS., POTENTES Y EXTRAIDOS DE LA SOMBRA

»  FINEEENEEENENES (COMO EL BARROCO DIGITAL, DE BOURDON) SON LA ARQUITECTURA
EXTERNA. SON EL QUE. SON PUBLICOS., ESTETICOS Y EXTRAIDOS DE NUESTRO MOLDE.

EL MOLDE (CAP. IV) ES LA REFINERIA QUE USA EL COMBUSTIBLE ALQUIMICO PARA CONSTRUIR LA
ARQUITECTURA CONCEPTUAL .

VI.III: EL SUSTENTO (ARQUETIPOS PERSONALES)

LOS "PATRONES RECURRENTES" QUE EL ARTISTA ENCUENTRA EN "EL MOLDE" DURANTE EL ANALISIS
SON. EN TERMINOS JUNGUIANOS. ARQUETIPOS DEL INCONSCIENTE COLECTIVO.

AL "DESTILAR" ESTOS PATRONES Y DARLES "NOMENCLATURA PROPIA" (POR EJEMPLO. "BARROCO
DIGITAL"). EL ARTISTA NO ESTA INVENTANDO ALGO DE LA NADA. ESTA DEFINIENDO LA
CONSTELACION ARQUETIPICA UNICA DE SU MARCA.

VI.IV: LOS AVATARES (EVOLUCISGN ARQUETIPICA)

AQUI SE INTRODUCE EL CONCEPTO DE "LOS AVATARES". CON EL TIEMPO. SE PERFECCIONA LA
PRACTICA DE CONSTRUIR UNIVERSOS Y UNO, COMO ARTISTA, SE QUITA LA PRESISGN DE EXISTIR
UNICAMENTE EN EL PRIMERO.

PARA EL ARTISTA. "LA REINVENCIOGN. EVYOLUCISN Y MANTENIMIENTO ARTiISTICO SON
zs%mg$?é2LES". ESTO EVITA LA MONOTONIA Y ABRE LAS PUERTAS A LA "VERSATILIDAD
i "

ESTRATEGICAMENTE. LOS "AVATARES" SON LAS ERAS DE LA MARCA. AL IGUAL QUE LAS ERAS
MUSICALES DE UN ARTISTA MUSICAL. CAMBIAN ¥ TRAEN UN CONCEPTO NUEVO CUANDO EL TIEMPO LO
AMERITE. NO SON INCOHERENCIAS SON LA EXPLORACIGN DE DIFERENTES FACETAS (AVATARES) DE
LOS MISMOS PILARES ARQUETIPICOS.

EL EJEMPLO DE BOURDON ES CLARO:
EIVe[iH EL AVYATAR PRINCIPAL (LA NOCHE) .
cls/MYsH UN "ALTER EGO COMPLEMENTARIO"., EL REFLEJO DIURNO.

AMBOS SON AVATARES COHERENTES DEL MISMO NUCLEO ARTISTICO. PERMITIENDO "VERSATILIDAD"
SIN ROMPER EL "SELLO" (CAP. VII).



HOW
WHAT

the qolden circle —

TODO ARTISTA QUE HA DESTILADO SU UNIVERSO LLEGA A UN PUNTO CRUCIAL: LA NECESIDAD DE DECLARAR. YA NO
BASTA CON TENER RELIQUIAS. PILARES ALQUIMICOS O AVATARES CONCEPTUALES... EL SIGUIENTE PASO ES
CONSTRUIR UN SELLO. Y PARA ELLO SE REQUIERE UNA COHERENCIA ABSOLUTA ENTRE LO QUE SE SIENTE. LO QUE SE
HACE Y LO QUE SE MANIFIESTA.

EL CiRCULO DORADO. POPULARIZADO EN EL MUNDO DEL LIDERAZGO Y LA ESTRATEGIA. NOS RECUERDA QUE TODA OBRA
AUTENTICA NACE DESDE ADENTRO HACIA AFUERA: EL “POR QUE” ES LA CHISPA, EL NUCLEO INVISIBLE QUE
SOSTIENE LA VISIGN. EL “C6MO” ES LA DISCIPLINA, LA ESTRUCTURA QUE TRADUCE ESA VISIGN EN PRACTICA. EL
“QUE” ES LA MANIFESTACISN. LA OBRA TANGIBLE QUE EL MUNDO RECIBE.

EL CREATIVO COMIENZA POR EL “QUE”: PRODUCE CONTENIDO, BUSCA METRICAS, PERSIGUE VALIDACIGN, MIENTRAS
QUE EL ARTISTA COMIENZA POR EL “POR QUE”: DECLARA UN PROPASITO, CONSTRUYE UN LEGADO. GENERA
RESONANCIA. ESTA DIFERENCIA ES LO QUE CONVIERTE A UNA MARCA EN UN SELLO IMPOSIBLE DE COPIAR.

EL CiRCULO DORADO NO ES UN ESQUEMA TECNICO, SINO UN RECORDATORIO DE QUE EL ARTE VERDADERO NO SE
SOSTIENE EN LA SUPERFICIE, SINO EN LA RAfiZ. EL SELLO QUE ESTA POR NACER EN EL PRGXIMO CAPITULO NO
SERA UNA MASCARA IMPROVISADA. SINO LA CONSECUENCIA NATURAL DE UN PROPGSITO QUE SE HA FORJADO EN LA
SOMBRA. DESTILADO EN CONCEPTOS Y ENCARNADO EN PERSONA.

OBSERYA EL CiRCULO. RECONOCE QUE TU ARTE NO COMIENZA EN LO QUE HACES. SINO EN LO QUE TE MUEVE, SIGUE
ADELANTE CON LA CERTEZA DE QUE EL SELLO SERA LA MANIFESTACIGN EXTERNA DE TU VERDAD INTERNA.



tap. 7 — ¢l gello.

ESTE ES EL CAPIiTULO CUMBRE DE LA ESTRATEGIA DE MARCA. DONDE TODOS LOS ELEMENTOS
(ALQUIMIA. PERSONA. CONCEPTOS) SE UNEN EN "EL SELLO".

EL SELLO (O BRAND) ES EL NOMBRE ARTISTICO, TU SIGNATURE STYLE. TU LENGUARJE. ES EL VELO
SHE EHEBgEéSEgDQ UNA DE TUS CREACIONES Y MOVIMIENTOS COMO ARTISTA. POR MAS DIFERENTES
AUNQUE SE TENGA VERSATILIDAD (AVATARES). EL ARTISTA NO PUEDE EXISTIR SIENDO SEIS
Egévggﬁg?s$éﬁg?2 ENTRE Sf A LA VEZ... LA CONSISTENCIA CREATIVA ES CLAVE. EL SELLO ES

VII.I: LOS CUATRO PILARES DEL SELLO

AQUi IDENTIFICAMOS CUATRO PILARES PARA FORJAR EL SELLO. LOS CUALES AHORA SE PUEDEN
CARGAR DE TEORiA:

1. LA MANIFESTACISN Y EVOLUCION DEL YO ARTISTA EN EL MUNDO REAL. ESTA ES LA PERSONA
(CAP. V) Y LOS AVATARES (CAP. VI) EN ACCIGN, EL SELLO NO VIVE SOLO EN EL ARTE; SINO QUE
TAMBIEN HABITA EN TU CUERPO Y EN TUS ACCIONES.

2. EL PROCESO DE EMPEZAR A SER TOMADO EN SERIO: SER "TOMADO EN SERIO" NO ES ALGO QUE SE
PIDE. ES ALGO QUE TE GANAS A TRAVES DE LA COHERENCIA. NO ES RESULTADO DE LA FAMA. SINO
DE LA AUTORIDAD. ESTA AUTORIDAD NACE CUANDO EL "YO VERDADERO" Y EL "YO ARTISTA" ESTAN
ALINEADOS Y COEXISTIENDO. EN TERMINOS DE MARKETING, ESTO SE LLAMA BRAND EQUITY (VALOR
DE MARCA), GANADO NO POR PUBLICIDAD., SINO POR UNA FORMALIDAD. PROFESIONALISMO,
RESPETO. ADMIRACISN O BUENA REPUTACIGN DE PARTE DEL PUBLICO POR EL PROPIO UNIVERSO.

3. EL ANCLA PERSONAL (ANIMA-ANIMUS) : EL SELLO DEBE CONECTAR TU ARTE CON TU IDENTIDAD AL
EERSﬁgEé ;Eéganai EGO (TU YO ARTISTA) ES UNA ARMADURA. NO UN DISFRAZ. LA DIFERENCIA ES

= UN DISFRAZ ES HUECO.
= UNA ARMADURA ESTA CONECTADA AL NUCLEO.

EN LA PSICOLOGIA JUNGUIANA, ESTE "CORAZGN" O "NUCLEO" ES EL ANIMA (EN LA PSIQUE
EESgEh;Nn) 0 ANIMUS (EN LA FEMENINA): LA FUENTE INTERNA DE LA CREATIVIDAD. LA EMOCIGN Y

EL "ANCLA PERSONAL" ES EL HILO VITAL QUE ASEGURA QUE LA PERSONA ESTE ANIMADA POR EL
ANIMA. SIN ESTA ANCLA. EL BRAND SE VUELVE UNA CASCARA VACiA. UN DISFRAZ.

4. LA FRICCISN (DISRUPCIGN DE NICHO Y POSICIONAMIENTO): CUANDO EL SELLO ES COHERENTE,
PUEDE GENERAR FRICCISN. INCOMODARA A AQUELLOS QUE NO RESUENAN CONTIGO.

SE DEBE APRENDER A DISTINGUIR LA FRICCIGN DE UN FRACASO

» [@EAEEeH ES UNA DECISIGN INCOHERENTE QUE DANA LA IMAGEN.

= [@XofsYH ES EL SONIDO QUE HACE UNA DECISIGN COHERENTE Y AUDAZ AL CHOCAR CONTRA
EL STATUS @QUO.

ESTO ES POSICIONAMIENTO DE MARCA. EN ESTRATEGIA, SI NO SE ESTA GENERANDO FRICCIGN CON
ALGUIEN. NO SE ESTA RESONANDO CON NADIE, LA FRICCI6N ES UNA METRICA DE EXITO; PRUEBA
QUE EL SELLO ES NiTIDO Y HA TOMADO UNA POSTURA.

EL EJEMPLO DEL CAMBIO DEL NOMBRE "METAHONEY" A "BOURDON" GENERG FRICCIGN. PERO FUE "UNA
DECISI6N CORRECTA Y COHERENTE" QUE SOLIDIFICO EL SELLO. SE DEBE CONFIAR EN EL SELLO POR ENCIMA
DE LA COMODIDAD INMEDIATA DEL PUBLICO.



tap. 8 — culto p comumdad.

UNA FANBASE NO SE CONSTRUYE. NO SE BUSCA. NI SE COMPRA. LLEGA POR Si SOLA.

EL "CULTO" ES EL "RESULTADO DE SER UN LiDER AUTENTICO A SU PROPIA OBRA. SELLO Y
PROPGSITO. EL ARTISTA NO SE PROMOCIONA. ATRAE SEGUIDORES CUANDO TRANSPIRA EL ARTE BIEN
HECHO POR SUS PROPIAS MANOS. POR LO QUE LA COHERENCIA DEL UNIVERSO INTERNO Y EXTERNO
DEBE SER TOTAL: LO QUE CREAS, C6MO TE LLAMAS. CAMO HABLAS, C6MO VISTES, INCLUSO LO QUE
CONSUMES. AL PERFECCIONAR ESTA PRACTICA, SE GANAN DOS COSAS: TE EMPIEZAN A TOMAR EN
SERIO Y GANAS RESPETO + CREAS UN CULTO (FANBASE).

VIII.I: SUSTENTO (RESONANCIA ARQUETIPICA Y BRAND EVANGEL ISM)

ESTE FENGMENO NO ES MAGICO; ES PSICO-ESTRATEGICO.

1. RESONANCIA ARQUETIPICA (EN LA PSICOLOGIA): CUANDO UN ARTISTA “"TRANSPIRA" SU SELLO
(CAP. VII) CON TOTAL COHERENCIA, ESTA EMITIENDO UNA FRECUENCIA ARQUETIPICA (CAP. VI)
MUY CLARA Y POTENTE.

EL "CULTO" ESTA FORMADO POR INDIVIDUOS CUYAS PSIQUES RESUENAN CON ESA MISMA
CONSTELACISGN DE ARQUETIPOS. NO SIGUEN AL ARTISTA; SIGUEN LA YISIGN DEL MUNDO QUE EL
ﬂg;%g¥gs%gq CODIFICADO. ELLOS SE VEN A Si MISMOS EN LA ENERGIA QUE EL ARTISTA

2. EVANGELIZACION DE MARCA (EL MARKETING): ESTO ES LO QUE EL MARKETING ESTRATEGICO
LLAMA BRAND EYANGELISM. EL ARTISTA NO HA GANADO "“SEGUIDORES" (UN TERMINO DE "“EL
CREATIVO"): HA GANADO "CREYENTES" O "EVANGELISTAS".

ESTAS PERSONAS NO SOLO CONSUMEN EL ARTE; LO PREDICAN Y LO INTEGRAN EN SU PROPIA
62EBE%3QD, EL ARTISTA SE HA CONVERTIDO EN UN LIDER DE UNA TRIBU QUE COMPARTE SUS MISMOS

“LA RUEDA DEL DHARMA REPRESENTA EL CAMINO HACIA LA ILUMINACIGN. EN
NUESTRO CONTEXTO., SIMBOLIZA LA FRECUENCIA QUE EMITE EL ARTISTA CUANDO
SU UNIVERSO ESTA ALINEADO. EL CULTO NO SE CONSTRUYE: SE ATRAE CUANDO
EL ARTE VIBRA CON CLARIDAD. "
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EL CiRCULO SE CIERRA., Y EL UNICO INDICADOR QUE LE MOSTRARA AL ARTISTA QUE HA
APRENDIDO E INTEGRADO ESTE PLAN ES LA NATURALIDAD CON LA QUE SU ARTE NACE.

LO QUE SE HA HECHO EN ESTA GUIiA NO ES EL PLAN PARA LLEGAR A EL ARTISTA QUE HAY
DENTRO. ES SENTAR LAS BASES PARA QUE EL PUEDA EXISTIR.

EL ARTISTA NO SE CREA. EL EMERGE.

ESTO OCURRE EN EL MOMENTO EN QUE LA INDIVIDUACISGN (LA ALINEACIGN DE LA SOMBRA. LA
PERSONA Y EL ANIMA) ESTA EN PROCESO. ES EL MOMENTO EN QUE LA ARQUITECTURA SE
SOLIDIFICA. EL SELLO (CAP. VII) YA NO ES UN ACTO CONSCIENTE DE "CONSTRUCCIGN": ES
TAN NATURAL COMO LA RESPIRACIGN.

ESTE ES EL OBJETIVO FINAL DE THE PLAN B: NO CONSTRUIR UNA MASCARA. SINO MANIFESTAR
UNA VERDAD.

“ASf COMO LAS ESFERAS CELESTIALES GIRAN EN ARMONIA, EL ARTISTA QUE HA INTEGRADO
SOMBRA. PERSONA Y ANIMA SE CONVIERTE EN SU PROPIO UNIVERSO. EL ARTE YA NO SE FUERZA:
ORBITA NATURALMENTE ALREDEDOR DEL SELF.”



